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L 1 BASES: PREMIOS:
Ii| ” = Cantar masica de mariachi = Primer lugar 540,000 en efactivo
\ f * Macionalidad mexicana » Segundo lugar $25,000 en efectivo
=Tener entre 18 y 30 anos * Tarcer Lugar $20,000 en efectivo i ]
* Estatura minima sin calzado 1.50 hﬁ’.
= Excalente presentacion VESTUARIOS, CURSOS Y OBSEQUIOS By
* Estado civil indistinto DE NUESTROS PATROCINADORES 'f*-lﬁﬁ

DOCUMENTOS .2
PARA INSCRIBIRTE: Uy
+ Acta de nacimiento A
*Video en USH con las siguientes caracteristicas: ‘g]‘q
1) Presentarte diciendo t nombre completo, v"'r;-
2)  Debe detener 1 cancién, duracion de 6 minutos maximo; W J

Con mariachi en vive o misica grabada.

Nota importante: No tendras que traer fotografias,
el dia que vengas a entregar documentacion y video,
te tomaremos 2 fotos una cara y otra de cuerpo completo.
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Vicepresidente de
Comunicacion y Estrategia

Marzo 2020

P.03 MENSAIE DEL PRESIDENTE

s EMPRESA TEGRA Marzo en morado

P.0B DECls_!UN MAKER : Ni duda cabe que la Unica constante es el cambio, y si son en
Relacidn Comercial China-érico positivo mucho mejor. Por eso marzo es morado, porque
i 5 apoyamos de forma decidida un movimiento en pro de las
P.08 ARTICULO DE INVESTIGACION mujeres de nuestro pais. Apoyamos la iniciativa
Balanced Scorecard #UnDiaSinNosotras, con la esperanza de que nos alcance y nos

P.11 CAMAR A, TU GUi A. o mueva a todas y todos para cambiar y reinventarnos.
Diversidad en slud y bellez Nuestra PERSONALIDAD INSPIRADORA de este mes es una
P.12 IMPULSO mujer fuerte, como cualquier otra en México, que conformd una
Emwfunding: una alternativa de financiamiento empresa practicamente de la nada, dedicada a fortalecer la
imagen de las mujeres de la ciudad: Laura Gray. Sin duda te
P. 14 INSPIRADORA gustara conocer su historia. Es sélo una pequefia muestra de los

innumerables ejemplos que tenemos de mujeres exitosas Y

Laura Gray / Belleza Natural
V emprendedoras en todos los dmbitos.

P.18 STRATEGIC PLAN

Como cada marzo, nuestra ciudad se llena de cine, por lo que

Ventes en Linkedl LIVING EXPERIENCIES te invita a vivir con todo, unos dias de
P.20 LIVING EXPERIENCES cultura cinematografica en el 35° Festival Inteacional del Cine
3% Fastial | anal de Cuadala en Guadalajara. Y para que vayas con el mejor outfit, en
Bstival Intermacional de cine en buadalajara EMPRESARIO CON ESTILO te decimos qué tendencias
p.22 DATA PLANNER dominaran en esta temporada de primavera-verano 2020.
No pierdas tus sellos digitales para facturar en este 2020 Si lo tuyo son las ventas, en SUERIA, PLANEA Y EMPRENDE,
- encontraras recomendaciones de como usar la mercadotecnia a
P.24 SUENA+PLANEA-EMPRENDE tu favor, no importa si alin eres un emprendedor. Mientras que en
Vender o morir STRATEGIC PLAN te damos algunas sugerencias para utilizar
LinkedIn y encontrar nuevas conexiones que te permitiran vender
P.26 #YO Camara mejor y més répido.
Javier Aguayo Complementan esta edicién, nuestro  ARTICULO  DE
INVESTIGACION que te proporciona una herramienta para
.28 EMPRESARIO CON ESTILO controlar de forma estratégica tu negocio con Balanced
Tendencias Primavera-Verano 2020 Scoredcard; DECISION MAKER que te da un panorama de la
relacion comercial México- China. E IMPULSO CREATIVO, con las
P.28 #YoO Camara alternativas de financiamiento a través de crowfunding.

@ ENCUENTRO DE INVERSIGN Y COMERCIO MEKICO - TAIWAN
4 BIENVENIDA DE NUEVDS SOC10§

@ [IRCULOS EMPRESARIALES

< [NNOVATION OPEN

Este mes en morado, te invitamos a que JUNTOS, desde
nuestras trincheras, hagamos realidad la vision de un México
mas igualitario, en el que todas y todos, vivamos de forma digna,
integra, segura y, sobre todo, libre de violencia.

# SinMujeresNoHaySociedad
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XAVIER

ORENDAIN DE OBESO
Presidente del Consejo Directivo
Camara de Comercio de Guadalajara

#Yo

PACTO POR
LAINTECRIDAD Y
POREL BIEN SER
DE JALISCO

Camara

Oficina de Presidencia

Una wision incluyente

en la que estemos todas y todos

En un entorno dinamico y cambiante como el actual, resulta dificil
imaginar un mundo en el que las mujeres no sean ya protagonistas
en todos los dmbitos: como emprendedoras y empresarias,
colaboradoras, servidoras publicas, formadoras de nifios v
jovenes, cientificas, lideres, y en general, todo lo que quieran ser.

No entenderiamos nuestro mundo tal como lo entendemaos hoy, si
ellas no se hubieran incorporado con su talento hace algunas
decadas, para diversificar y ser un gran motor para nuestra
realidad global y nuestra economia. Les doy algunos ejemplos:

*En Jalisco, 78.4% de las mujeres jaliscienses que trabajan, lo
hacen en alguna empresa de comercio, servicios o turismo (INEGI).

* 40% de las mujeres en Jalisco son el principal sostén de su
familia (INEGI).

* 66.6% de las mujeres trabajadoras, tienen hijos (INEGI).

Es indudable la enorme importancia de las mujeres en la sociedad.
Por eso de acuerdo con nuestros valores, en Camara de Comercio
de Guadalajara, hace algunas semanas reconfirmamos que
apostamos por una vision incluyente en la que estemos todas vy
todos, de manera segura, digna v libre de violencia.

Nos unimos a las voces que piden tener mujeres seguras. En
particular pedimos a las autoridades federal, estatal vy
municipal, asi como a los poderes Ejecutivos, Legislativo vy
Judicial, trabajar juntos por:
1. Brindar condiciones de seguridad para las mujeres y nifas.
2. Contar con mecanismos de atencion a las mujeres
victimas de violencia.

www.juntosgacetamercantil.com E

3. Atender de inmediato las denuncias de desapariciones.
4. Abatir la impunidad.
5. Generar programas para eliminar el trafico

de mujeres y ninas.

Como sociedad tenemos mucho qué hacer:
1. Abatir la cultura machista.
2.Brindar condiciones de igualdad.
3. Ofrecer espacios seguros.
4. Implementar la flexibilidad laboral.
5. Garantizar la igualdad de oportunidades
entre hombres y mujeres.

Tenemos mucho qué hacer como sociedad y trabajar unidos
para impulsar una comunidad cada vez mas incluyente en
el que hombres y mujeres, de manera complementaria,
puedan tener las mismas oportunidades de desarrollo, bien
valoradas y remuneradas.

Las mujeres se han ganado su lugar en el mundo por su
inteligencia, capacidad, sensibilidad, talento y preparacion.
Impulsar, apoyar y honrar a las mujeres, es trabajar por el

éxito presente y futuro de nuestra comunidad, de Jalisco y
de México.

SinMujeres €03
#NoHay’Sociedad
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EMPRESA INTEGRA

LUCIA ALMARAZ CAZAREZ
Presidenta del Sistema Estatal
Anticorrupcion Jalisco.

@DraluciaAlmaraz
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Integridad publica en Jalisco

PACTO POR
LA INTEGRIDAD Y ~ ; . .,
POR EL BIEN SER Aun cuando en México se han realizado esfuerzos importantes en el control de la corrupcion,
DE JALISCO como lo fue la creacion del Sistema Nacional Anticorrupcion y sistemas estatales derivados de
éste, falta mucho por hacer, y sus resultados se veran reflejados en el mediano y largo plazo.
Sobre todo, si consideramos el disefio institucional de estos sistemas, que fueron concebidos
para incidir en el disefio, la implementacion y evaluacién de la politica pdblica anticorrupcién,
con el &nimo de coordinacion entre las instituciones que los conforman.
De ahf la importancia de comprender los alcances de los sistemas estatales anticorrupcion, que
MAs que ser punitivos, deben centrarse en la desactivacion de mecanismos que permiten el acceso
a la corrupcion, con estrategias claras y tangibles. Debemos comenzar a visibilizar a la integridad
como un eje fundamental de la vida publica del pais, acompafada de esfuerzos institucionales.
————

PAG 04 MARZ0 2020 www.juntesgacetamercantil.com E



La integridad es un factor imprescindible en la construccion de
instituciones; es comprender que no sdlo se trata de una cuestion
moral, sino tiene que ver con la eficiencia en la economia y en el
sector publico. Y ello no sélo implica desarrallar la confianza en el
Estado, sino en las instituciones piblicas en general, los grupos
empresariales y los espacios privados.

Existen instrumentos internacionales que mencionan a la
integridad publica como un aspecto central en el combate a la
corrupcion. Es el caso de la Recomendacién del Consejo de la
OCDE sobre integridad publica. Aqui se menciona que por
integridad plblica debemos entender el posicionamiento
consistente vy la adhesion a valores éticos comunes, asi como al
conjunto de principios y normas destinadas a proteger, mantener
y priorizar el interés publico sobre los intereses privados. Esta

www.juntosgacetamercantil.com £

I I Debemos comenzar a
visibilizar la integridad como
un eje fundamental de la
vida pdblica del pais £ 7

recomendacion ofrece a los responsables politicos, una visién
estratégica de la integridad publica. Sugiere aplicar politicas de
integridad ad hoc; politicas que incluyan el contexto donde se
aplican, que utilicen un enfoque conductual y de gestion de
riesgos y que hagan especial énfasis en promover una cultura
de integridad en toda la sociedad.

Es importante que visualicemos la conveniencia de un Estado y
de un pais integro. Esto sdlo serd posible mediante el
fortalecimiento del Sistema Nacional, y de los Sistemas
Estatales Anticorrupcion, considerando como ejes principales la
transparencia, la rendicion de cuentas, la administracién y
gestion documental homologada (archivos), asi como una
estrategia digital nacional, factores que corresponden a la
integridad pUblica.

MARZO0 2020
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DECISION MAKER

El I]ragm] Asiatico & El So_l Azteca_ _
Relacion Comercial China-Meéxico

I I China se

posiciona como
el sequndo socio
comercial

de México 77

PAG 06 MARZO0 2020

Los esfuerzos de México por lograr la diversificacion de sus mercados
internacionales en afos recientes, ha significado una gran area de oportunidad para
estrechar relaciones con algunas potencias asiaticas.

La via que transitan las naciones para robustecer sus lineas de entendimiento en la
escena internacional, comienza con establecer relaciones diplomaticas. La
Republica Popular de China y los Estados Unidos Mexicanos, gozan de este puente
desde el 14 de febrero de 1972, cuando comienza una relacion bilateral que no sélo
ha brindado frutos culturales y académicos, sino también de indole comercial.

Alos 48 anos de establecer relaciones diplomaticas entre el Sol Azteca y el Dragén

Asidtico, China se posiciona como el segundo socio comercial de México en el
mundo. Y México es el segundo socio comercial de China en América Latina.

www.juntosgacetamercantil.com



La relacion comercial dindmica entre ambas naciones, ha llevado
a un creciente interés de parte de empresas de los dos paises a
explorar oportunidades de éxito que han requerido inversiones en
respectivos mercados, desarrollandose una plataforma para la
internacionalizacion. En México contamos con la presencia de
empresas globales chinas como: Lenovo, Jinko Solar, Huawei y
Jac Motors. Las empresas mexicanas con presencia en China
son: Bimbo, Maseca y Nemak.

Aunado a esto, China encuentra a México como un destino
turistico atractivo. Y gracias a las facilidades en los visados para
extranjeros y la conectividad aérea con que contamos, con
aerolineas como Aeroméxico y China Southern, nuestro pais se

www.juntosgacetamercantil.com £

DECISION MAKER

ha posicionado como el principal destino latinoamericano para
los chinos.

Es asi como a través de un vinculo entre México - una de las
principales economias emergentes del mundo - y China, la
segunda economia mas importante del mundo, se revisten de
oportunidades que sin duda hardn mas dindmica la relacion entre
ambas naciones y sus economias.

Fuentes:
https://embamex.sre.gob.mx/china/index.php/es/la-embajada/relacion-economica
http://mx.china-embassy.org/esp/

MARZ0 2020
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ARTICULO DE INVESTIGACION

DM,
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KEVIN MEDINA
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Balanced Scorecard

El planteamiento, desarrollo y ejecucion del plan estratégico de cualquier organizacion es la receta para el
éxito. Y es que existen multiples métodos para elaborar el plan de la empresa de los cuales, cada uno
abonara a cumplir determinados objetivos de acuerdo a los intereses planteados.

Es por ello que en esta edicion de tu revista JUNTOS hablaremos acerca de uno de los métodos mas utilizados
desde su introduccion, en 1992, y hasta la fecha vigente: El Balanced Scorecard.

¢{Que es el Balanced Scorecard?

Segun sus creadores, Robert Kaplan y David Norton, Balanced Scorecard (BSC) es el sistema de administracidon o sistema
administrativo que permite enlazar estrategias y objetivos clave con desempefio y resultados, que va mas alla de la perspectiva
financiera con la que los gerentes acostumbran evaluar la marcha de una empresa.

Es un método para medir las actividades de una compafifa en términos de su vision y estrategia. Proporciona a los administradores

una mirada global de las prestaciones del negocio. Es una herramienta de administracién de empresas que muestra continuamente
cuando una compania y sus empleados alcanzan los resultados definidos por el plan estratégico.

PAG 08 MARZ0 2020 www.juntesgacetamercantil.com L



{Como funciona?

ARTICULO DE INVESTIGACION

El Cuadro de Mando Integral sugiere ver la organizacion desde cuatro perspectiva; cada una debe responder a una pregunta

determinada y evaluada a través de 3 dimensiones.

Perspectiva Pregunta clave Dimensiones
Desempeno Financiero ¢Como nos ven los clientes? KPIS

del Cliente

¢En qué debemos sobresalir?
Procesos Internos -
de Negocio ¢Podemos continuar mejorando Objetivos
y creando valor?
Aprendizaj recimient ,Como nos vemos en [os 0j -

prendizaje y Crecimiento ¢Cémo nos vemos en los ojos Innovacion

Fuente(s): Asociacion Espaola para la Calidad

. Beneficios del BSC

*  Es un modelo de gestion flexible e interactivo.

Permite tener wuna vision y control del
funcionamiento de cada é&rea.

Facilita la comunicacion entre direccion, mandos

intermedios y empleados.
(]

Posibilita una vision global de la empresa desde

distintas perspectivas.

y II Mantiene la estrategia visible y como foco de la
generacion de estadisticas.

* Ayuda a dar una estructura légica a la estrategia.
LD |

Fuente:Isotools.org

www.juntesgacetamercantil.com L

de los accionistas?

Riesgos del BSC

I:I% Silos indicadores no se escogen con cuidado, el BSC
& pierde una buena parte de sus virtudes, porque no
(RN  comunica el mensaje que se quiere transmitir.

_1l Los objetivos estratégicos de muy alto nivel son

' dificiles de medir.

Poca importancia al ejecutar los proyectos
ﬁ‘) estratégicos debido a que no son urgentes.

3 Debido a la creciente cantidad de bibliografia sobre el
' tema, puede resultar abrumador iniciar a aplicarla.

No existe una plantilla (nica para aplicar el BSC, cada
organizacion debe crear el suyo.

Si la estrategia es rigida, impide que se pueda

il modificar de acuerdo a las necesidades dentro de los

parametros para conseguir el objetivo.
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ARTICULO DE INVESTIGACION

¢Quiénes usan el Balanced Scorecard?

Un estudio reciente publicado por la firma consultora 2GC, el cual se titula Balanced Scorecard Usage Survey 2018 y se
realiza desde hace unos anos con el fin de documentar y registrar el uso del Balanced Scorecard en las organizaciones,

presenta algunos de los principales resultados:

@ &, lainvestigacion se realizd en 42 paises que habfan
implementado el BSC

.E 71% de los encuestados son empresas privadas

Il I Mientras que 29% son empresas publicas
8Y 30% se ubican en el Norte, Centro y Sur de América
Ademas, 22% se ubica en la India
W

Y 20% de las organizaciones se localiza en Africa

51% de las empresas que obtuvieron beneficios
ﬁ de usar el BSC tienen menos de 500 empleados

Fuente: Balanced Scorecard Usage Survey 2018

En suma ....

76% lo usan para estrategias de negocios

47% de las empresas generan un reporte bimestral de
su BSC

> T

47% de las organizaciones realizan una revision
‘F'* bimestral de su Balanced Scorecard

@ 44% de las organizaciones no informaron sobre el uso

de algln software para generar informes

43% de las organizaciones consideran muy valioso su
Balanced Scorecard

43% de las organizaciones informan que todas las
“ medidas de su BSC se definieron completamente

Indudablemente los indicadores financieros de la empresa son el
parteaguas y los cimientos de la empresa, pero incorporar al
andlisis elementos externos y 0s procesos intemos como una
forma integral de retroalimentacion favorece una mejor toma de
decisiones y dirige a la organizacion hacia los objetivos deseados.

El Balanced Scorecard no se ha quedado en el olvido, sino que
se ha reinventado con el uso de la tecnologia que permita

{Tienes alguna duda, sugerencia o comentario? Escribe a:

PAG 10 MARZ0 2020

@ Para mayor informacion:

mejores resultados. Por ello, en nuestro Centro de Formacion
Empresarial (CEFOR) puedes encontrar el curso ideal en esta
herramienta que tu empresa necesita.

OEsD

" alls
LELAET]  CEFOR
[=]taetz https://www.cefor.mx

caee@camaradecomerciogdl.mx

www.juntosgacetamercantil.com
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Gonzalez

Coordinador de‘eontenido y
posicionamiento'institucional CCGDL
coordinacioncontenidos(@camaradecomercie

La imagen vy el bienestar fisico se reflejan en nuestro bienestar
psicoldgico y autoestima. Lo primero que vemos en el espejo al
levantarnos por las mafnanas es a nosotros mismos, por 1o que
tenemos que cuidarnos para estar bien y sentirnos bien. Vivimos
en una era en la que el cuidado personal es cada vez méas
relevante y tiene qué ver con sentirse bien, asi como con
proyectar una buena apariencia.

Hoy contamos con miles de productos que nos ayudaran a
fortalecer nuestra imagen, y por lo tanto nuestra autoestima.
Productos para el cuidado de la piel, cara, cuerpo, cabello;
en presentaciones como cremas, geles, vitaminas en
pastillas etc., elaborados para mujeres, pero también para
los hombres, son algunas de las alternativas que estan a
nuestra disposicion para lograr este fin.

La variedad de tratamientos cosméticos a elegir, dependeran de
nuestras caracteristicas propias, tipo de piel, edad o salud. Por lo

idad\él;
salud y bellezc

procuctos

410G %

naturales o*

CAMARA, TU GUIA... &

que nuestra recomendacion es sele ar productos acordes con
nuestra situacion fisica y necesidad especifica.

Cabe mencionar que la innovacion estd en todos los dmbitos,
incluido el de cuidado personal, porque son tendencia los
productos amigables con el medio ambiente y basados
estrictamente en insumos naturales que son menos agresivos con
nuestro cuerpo.

Un ejemplo son los productos de Laura Gray, una marca de nuestra
ciudad, cuyos productos combinan estos factores y que haran que
tengas lo necesario para que tu piel se vea radiante. Puedes probar
su linea de productos con insumos 100% mexicanos y naturales en:

Av Tepeyac 1207-1 Col Chapalita

Av Naciones Unidas 5433 Col Jardines U
Seguro no te arrepentiras.

Cuidate y sobre todo, quiérete.

dad i
' H."."[_-'aura G ra}..'.:; -

Belleza Matural

vuida Fuitie ;F"d’ oW

PRODUCTOS HECHOS A BASE DE PANAL DE ABEJA
Av. Tepeyac 1207-1 Col. Chapalita, Zapopan, Jal.
Av. Naciones Unidas 5433 Col. Jardines Universidad

PAG 11
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JOB VIRAMONTES GONZALEZ

Coordinador de contenido y

posicionamiento institucional CCGDL
coordinacioncontenidos(@camaradecomerciogdl.mx

Crowfunding:

una alternativa de financiamiente

Uno de los obstaculos mas recurrentes para la
formalizacién y consolidacion de cualquier proyecto
empresarial, sobre todo en sus etapas mas tempranas, es
el financiamiento. Para las pequefias y medianas
empresas, los canales de accién para conseguir recursos
suelen ser mas cerrados.

El crowfunding genera una alternativa de financiamiento
muy amigable, utilizando las redes y la conectividad online.
La disposicion de esta herramienta se pone al alcance de
todos. Las subvenciones, créditos y préstamos familiares
se ven reemplazados y/o complementados con este

mecanismo cuyo target principal son los nuevos proyectos.

Existen varios tipos de financiamiento incluidos dentro del
crowfunding: préstamos, inversiones, recompensas,
donaciones y recompensas por donacion; siendo estas dos
Gltimas las mas utilizadas.

Para asegurar un buen funcionamiento del crowfunding es
necesario establecer una base sdlida de contactos y redes
personales digitales que funcionen como vértices para la
irrigacion de informacién y promocion del proyecto. Sin
ello, el alcance del financiamiento sera limitado y no
generara los resultados deseados.

MARZ0 2020

Para hacer un uso 6ptimo del crowfunding co mo
campafia de financiamiento, es necesario tener claros algunos
datos importantes: justificacion y alcance de mi proyecto,
inversion total y financiamiento minimo requerido. Con esto,
ponemos a disposicion de la plataforma la informacién que se
estard compartiendo a los donantes/contribuyentes.

Teniendo estos datos, y una vez que se ha seleccionado el /
tipo de corwfunding requerido, se lanza una campana

digital. Algunas plataformas tienen alcance global, mientras
gue otras se concentran en el potencial regional, pero a final

de cuentas, los nimeros dependeran de la promaocién online
que se le esté dedicando a nuestro proyecto.

Si bien es cierto que la industria creativa es la que mas utiliza
este mecanismo, (para llevar a cabo proyectos audiovisuales,
musicales, literarios, galerias artisticas etc.), cada vez mas
rubros empresariales comienzan a recurrir al crowfunding en
sus distintas presentaciones.

El uso del corwfunding en México es relativamente reciente,
pero constituye un contrapeso al endeudamiento y desahoga
los primeros impedimentos econémicos de las ideas de
negocios. Lo importante es que no detengas la consolidacion
de tu proyecto debido a la falta de ingresos para sostenerlo.




I Cada vez

mas rubros
empresariales
comienzan a recurrir
al crowfunding en
Sus aistintas
presentaciones J J
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Emprender para la belleza,
el cuidado, la satisfaccion y
el empoderamiento
femenino, es lo que ha
llevado a Laura Gray,
nuestra personalidad
Inspiradora de este mes, a
un Sitio que pocos
% alcanzan, a dos arios de
g

. 3|

crecer de manera
constante en su dia a dia.

B

'y -
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“Fue un trabajo
muy auro al inicio.
Jornadas largas de estar
yendo a la calle a vender
cara a cara mis proauctos.
Valio la pena”

Laura Gray

Laura es la creadora de la linea “Laura Gray, belleza natural”, una
firma tapatia que es ejemplo de tenacidad, esfuerzo y sobre todo, de
éxito. A base de trabajo constante, alianzas estratégicas y pasion por
lo que hace, Laura ha sabido permear en el universo de los productos
de belleza, pero con la particularidad de ser ella misma la creadora
de cada uno de sus productos, consolidando una firma que comenzé
de cero y que hoy en dia, es muestra de cémo el emprendimiento
bien encausado y con pasion, es sindnimo de éxito.

Creadora de cosméticos, maquillajes o rimel, entre otros productos,
Laura supo convertir una necesidad en oportunidad. Hacer productos
Unicos distinguidos por sus componentes naturales, la llevd a
catapultar su marca, pasando de ser ella misma quien vendia cara a
cara sus creaciones, a integrar un equipo de trabajo de ventas. La
comercializacion de sus productos en un pequefio punto de venta en
Tonala, se transformd en un gran negocio que cuenta con una bodega
que concentra los miles de productos que se ofertan bajo su marca.

“Fue un trabajo muy duro al inicio. Jornadas largas de estar yendo

a la calle a vender cara a cara mis productos. Valié la pena”,
recalca Laura Gray.

MARZO0 2020

PERSONALIDAD INSPIRADORA

“Imaginense a una persona que no sabe nada de
mercadotecnia y haciendo todo esto, bueno, es que lo hago
con mucha pasién. Parte del éxito de todo esto es haber
confiado en las personas, y ellas en mi”, explica.

La innovacion también es parte fundamental del crecimiento y éxito
de Laura Gray. La estrella del catalogo, es sin duda su protector
solar, pues un solo envase es capaz de rendir por todo un afio
aplicandolo todos los dias.

Una cosa fue llevando a otra y un producto urgié de otro mas,
formando asf una cadena de productos con bondades Unicas en su
tipo. “Cuando saqué el rimel recuerdo que alguien me dijo que
estaba muy padre, pero que con qué se lo quitaba. Inmediatamente
fui por la materia prima y saqué algo para que se lo quitaran”, narra
ejemplificando cémo fortalecio su catalogo de productos.

Laura no apostd, como hacen muchos, por conseguir suministros
en China, pues anade que sus productos son 100 mexicanos con lo
que apoya la economia local, aunque admite que las condiciones
que ofrece actualmente el gobierno no ayudan en mucho.

www.juntosgacetamercantil.com E
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La innovacion, @Ry
parte fundamental ™

del crecimiento
Y éxito /

Plenitud personal
que repercute en el éxito

Una de las estrategias de las que Laura estd
convencida en su quehacer diario, es tener
plenitud. Esta filosofia es basica en su vida y
negocio, y la extiende hasta sus distribuidoras
y colaboradoras. “Creo que si uno tiene plenitud
fisica y emocional, estas bien en todos lados, en
tu familia, en tu casa, con tu pareja, en tu
trabajo. Aqui constantemente les pago
encuentros y estrategias motivacionales, a fin
de que no sdlo vengan a trabajar, sino que
tengan paz”.

De esta manera, Laura Gray es un ejemplo de
como un negocio llevado con la pasidn que
caracteriza a las mujeres, tiene el potencial
para convertirse en un caso de éxito. Hacer las
cosas por amor, no por obligacién y, sobre todo,
con tenacidad y nunca darse por vencidos.

www.juntosgacetamercantil.com § ™ MARZO 2@0 PAG 17



STRATEGIC PLAN

5 MTRO. ELiAS ISAAC
1 PAEZ ESPINOZA
‘ Profesor de la Escuela de Empresariales
Universidad Panamericana

\lentas en

LinkedIn

Existe una opinion generalizada sobre el tema de las ventas 1) Completa tu perfil al 100%. Esto genera valor para
y las redes sociales respecto a que éstas han sido disefiadas la comunidad, tus seguidores y para la propia red
para generar engagement (interaccion de los usuarios en las social. Los posibles clientes quieren tratar con
redes sociales de las marcas) y no para vender. Esta opinion profesionales, y lo primero es parecerlo.

también se refiere a todo lo relacionado con la red social de
profesionistas o profesionales, llamada LinkedIn. Lo anterior
no es necesariamente cierto.

2) Colocar la descripcion de lo que haces vy
representas en el encabezado de tu perfil es clave.
Facilita el posicionamiento organico de tus datos (o de
Un primer analisis, de manera superficial, nos indica que es mas tu empresa) en los motores de bisqueda v facilita que
probable que podamos “Viajar” cdmodamente durante el proceso tus prospectos te encuentren en la red social.

de la venta interactuando con LinkedIn. éPor qué? Porque
estamos, en teorfa, considerando que esta plataforma aglutina a
profesionales (y las marcas que representan) que tienen interés
en interactuar con otros profesionales de diferentes sectores, en
blsqueda de nuevas oportunidades de negocio. Pero no todo es
“miel sobre hojuelas” o parece tan sencillo como la propia red
social lo promueve.

3) Genera contenido: blogs, e-books, infografias,
consejos, tutoriales que te ayuden a generar debate v,
por lo tanto, interaccidn en tu espacio. Lo anterior te
ayuda a darte cuenta del perfil, preferencias v
necesidades de tus posibles clientes.

4) Conéctate con tus socios de negocios,
De acuerdo con el portal Hubspot, existen 8 sencillos consejos proveedores, organizaciones de interés en el sector.

que nos permitiran potencializar esas oportunidades de venta que
estamos buscando y atraer esos beneficios comerciales que

estan trazados en nuestra empresa.

5) Intégrate a grupos de tu sector profesional y
participa en ellos.

PAG 18 MARZ0 2020 www.juntosgacetamercantil.com £



it 6) Invita a todos los colaboradores en tu empresa a
"' unirse a la red para formar una comunidad.

; , 1) Solicita recomen_dgcmnes a tus seguidores sobre
oy Yo, tus productos o servicios.

W 8) Instala en la web page oficial de la empresa un
botén de “Siguenos en LinkedIn” para que los

prospectos te sigan en tu perfil.

acetamercantil.com £

STRATEGIC PLAN

En conclusion, aprovechemos esta plataforma para pasar del
engagement a un primer contacto con prospectos calificados. No
vamos a vender inmediatamente, pero si, mediante la generacion
de contenido e informacion relevante para tu mercado,
despertaremos el interés en las soluciones que ofrecemos.

I I Esta plataforma aglutina
a profesionales que tienen
interés en interactuar con
otros profesionales de
diferentes sectores £/
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EXPERIENCES

DIANA LAURA

DIAZ SANTANA ROMERO
Direccion de Comunicacion y Estrategia
Cémara de Comercio de Guadalajara

Una semana de cultura, cine
y entretenimiento. P ROD.

El Festival Internacional de Cine en Guadalajara (FICG) es un R O LL S CENE

acontecimiento cultural de gran relevancia para la ciudad y para el
pais. Un escaparate para la apreciacion, difusion, promocion y
distribucion del cine mexicano e iberoamericano, ademas de ser, un
evento amigable con el medio ambiente.

El FICG inicio en el afo 1985, cuando el director de intercambio
académico de la Universidad de Guadalajara (UdeG). el :
Licenciado Raul Padilla Lopez, invitd al historiador e Investigador

cinematografico Emilio Garcia Riera a trasladarse a Guadalajara DI RECT OR
para desarrollar en el seno de la Universidad, el Centro de

Investigaciones y Ensefianza  Cinematograficas  (CIEC). CA ME RA
Vinculados con el CIEC, el autodenominado grupo cinecritica,

acetamercantil.com £



EXPERIENCES

WFICG | 35 i
El director de cine trata 20 — 27 Marzo, 2020 « March 20— 27, 2020
I de usar todas las herramientas Guadalajara capital del cine animado

narrativas para crear una
emocion. La belleza y lo terrible
existen casi en partes iguales,
y un cineasta busca todo lo

posible para reflejarlo

Guillermo del Toro

conformado por varios jovenes cinéfilos entre los que se

encontraba Guillermo del Toro, invitaron al cineasta

Jaime Humberto Hermosillo a dirigir la primera Muestra

( E de Cine Mexicano en Guadalajara. Todo un reto si se
toma en cuenta que la produccién cinematografica en
México estaba en la peor de sus crisis y apenas se
producia una docena de largometrajes al afio.

Cada afio decidieron impulsar, confiar e invertir en este

smmmmm (/2N proyecto, todo con el fin de que el cine fuera
" conocido y apreciado en México. Actualmente el FICG
debe su solidez al decidido apoyo de la Universidad de

Guadalajara, del Instituto Mexicano de Cinematografia

(IMCINE), del Consejo Nacional para la Cultura y las

iEarim  Artes (CONACULTA), el Gobierno del Estado de Jalisco,

dos ;jel los atyuntsmiedntos de Guadalajara, de Zapopan y de Guada/aja/’a Se viste de CU/tha,
: a Iniciativa Privada. ; ¢ ol
1C cine, entretenimiento’y un asaz
Este afio Guadalajara se viste de cultura, cine, F o,
entretenimiento y un asaz de aprendizaje del 20 al 27 de de apfendlZaje
marzo, donde encontrards diversas actividades y de/ 20 a/ 27 de marzo

exposiciones en museos, universidades, jardines y hoteles.

www.juntosgacetamercantil.com
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No pierdas tus sellos digitales
para facturar en este 2020

El pasado primero de enero entré en vigor la reforma
fiscal del actual Gobierno Federal, la cual tendréd un alto
potencial recaudatorio. Su principal objetivo es que los
contribuyentes cumplan debidamente sus obligaciones
fiscales y no recurran a esquemas agresivos que diluyan
su carga tributaria.

Entre los aspectos relevantes de la reforma, se encuentra la
inhabilitacion temporal de los sellos digitales utilizados
para emitir comprobantes fiscales, ya sea de ingresos,
egresos o recibos de néminas de los empleados.

A continuacidn, te comentamos 7 de los 72 los supuestos

mas comunes por los que las autoridades fiscales pudieran
restringirte el uso de los certificados:

MARZO0 2020

1.- Se detecte la omisién en la presentacion de la
declaracion anual, transcurrido un mes posterior a la fecha en
que se encontraban obligados a hacerlo.

2.-Se detecte la omision en la presentacion de dos 0 mas
declaraciones provisionales.

3.-Incongruencia en lo declarado. Cuando el importe de los
ingresos y retenciones declarados por el contribuyente no
concuerde con los comprobantes fiscales expedidos y recibidos.
Hay que recordar que el Sistema de Administracion Tributaria
(SAT) ya cuenta en su plataforma con toda nuestra informacion
de ingresos y egresos.

4 -El contribuyente no sea localizado o desaparezca, estando

www.juntosgacetamercantil.com
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L.C.P Maria Yolanda Cervantes Godinez
HERMANOS VAZQUEZ MEDINA CONTADORES PUBLICOS SC
TEL: 3123 00 63

Hermanos VAZQUEZ MEDINA

« Contadores Publicos, 5.C.«

Www.vazquez.com.mx

sujeto a un proceso de cobro de créditos fiscales.

5.-No contar con un buzén tributario registrado. Por lo que es
necesario tener nuestros correos electronicos actualizados.
debido a que es el medio de contacto oficial establecido por el
SAT; los correos deben de ser auténticos y reales.

6.- Sea detectado que el contribuyente emisor de
comprobantes fiscales se encuentra en el listado definitivo de
aquellos que llevan a cabo operaciones inexistentes
(Empresas Facturadoras de Operaciones Simuladas, 6 EFOS).

7.- No cumplir con los requisitos de domicilio fiscal del
contribuyente, como resultado de una verificacion.

En esta nueva forma de fiscalizacién y recaudacion del
SAT, se pretende que cumplamos con todas nuestras
obligaciones fiscales, o de lo contrario, hay altas
probabilidades de cancelacion de nuestros sellos digitales
(y no podriamos facturar). Por eso, es fundamental el
evitar caer en alguno de los 72 supuestos con los que
podrian cancelar nuestros sellos, poniendo en riesgo la
operacion de la empresa.

JUNTOS

Gaceta Mercantil




SUENA PLANEA EMPRENDE

L
"

La energfa de quien emprende un negocio esta tan enfocada en todo lo que
implica el nacimiento, crecimiento y desarrollo de su proyecto, que llega a

|
Ve n d e r U m U rI r perder de vista la clave de la existencia del mismo, esto es, la sustentabilidad
y la rentabilidad econdmica a partir de lo que dicho negocio produce. Tan se
pierde de vista, que la esperanza de vida de una empresa, particularmente
pequena y mediana, es de 7.8 afos (INEGI).

II La mefcad()tecnia Por ello no podemos dejar de ver la forma de vender méas. Y para esto, la

mercadotecnia es un arma de gran poder para potenciar el desempefio de
es un arma de gfan cualquier empresa. Es de suma importancia tenerla siempre en cuenta,

incluso al arranque de todo emprendimiento, pues es mas comin que se

,000’9/; de /a Cua/ SE incluya hasta el final, cuando la idea ya ha sido aterrizada, cuando ya
contamos con un producto minimo viable, cuando posiblemente se han
,Uuede heChaf mano realizado pilotajes del producto.
para potenciar | | -
. Por el contrario, debemos incorporarla desde el principio y mantenerla a lo largo
Cua/quller de todo nuestro proceso de emprendimiento.

empr esa , , Te dejo una lista de aspectos de mercadotecnia que puedes implementar en todo
momento en tu proyecto 0 empresa:
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Conocer mas sobre tu mercado:

* Investigaciones para conocer el posicionamiento de tu
producto en el mercado, conocer a tu competencia,
determinar el gusto de los consumidores actuales y
potenciales, etc.

Desarrollar tu imagen corporativa:
* Definir logotipo, plantillas gréficas, colores para aplicaciones.
* Apoyos visuales en los puntos de venta.

Disenar campanas de marketing
* Definir una linea de valores agregados de tu producto (¢qué
le serviria a mi consumidor final? ¢cémo puedo llamar
su atencion?)
* Proyectos de fidelizacion y posicionamiento de marca.
* Campanas creativas desarrolladas a partir de la personalidad
de la marca.

Establecer canales de promocion y mercadeo on line y off line:
* (Catalogo y/o venta en linea.

SUENA PLANEA EMPRENDE

* Usabilidad y navegacion de tu pagina de internet.
* Gestion de comunidades en redes sociales.
* Publicidad offline (radio, television, posters, flyers).

Generar proyectos de posicionamiento:
* Monitorear la presencia en medios (sociales y tradicionales)
de la competencia.
* iderazgo de opinion a través de la participacion en medios
como foros, redes sociales, blogs.

Conocer més a tu cliente
* Automatizacion de ciclos de venta.
* Estadisticas de re compra.
* Perfil de cliente o usuario.
* Videos y/o manuales de capacitacion sobre uso de producto.

Cada uno de estos aspectos esta directamente relacionado
con la posibilidad de mantener y potenciar negocios. Quien
emprende esta obligado a vislumbrar y echar a andar todas sus
posibilidades y recursos para alcanzar sus metas.

Referencias: INEGI. Esperanza de vida de los negocios en México. Recuperado de: https://wwuw.inegi.org.mx/temas/evnm/

www.juntosgacetamercantil.com §
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Emprender

Camara

Socio Camara de Comercio de Guadalajara

por un legado

Francisco Aguayo, director general de Kanan
Ingenieria en Empaques, es un referente del
como emprender no sélo por una necesidad,
sino con el firme objetivo de dejar un legado
de manutencion a sus hijos y familia. Lo que
empez6 como un pequefio negocio de
bisuterfa, luego creci6 a las exportaciones,
siendo ésta, la piedra angular del espiritu
emprendedor de Francisco.

“Iniciamos con una cajita de bisuteria, habia que
venderles a las senoras. Duramos tres anos
importando la bisuteria, luego pusimos una
tienda de regalos que nos durd 18 afios”, ahade
Francisco al hacer una retrospectiva de sus
inicios como empresario.

Migrar o morir, ésa fue la clave en el éxito de
Francisco. Pese a que su corazdn estaba, o
sigue estando en la abogacia, su profesion,
querer dejar un legado era algo constante en la
mente de este emprendedor. Todo migré hasta
emerger una nueva empresa, que a un afo de
su creacion, da pasos firmes.

Ahora es Kanan Ingenieria en Empagques, y todo
surgié gracias a la filosoffa de Francisco, de que

www.juntesgacetamercantil.com £

el empaque y el embalaje, es canasta basica;
todos la necesitamos, afirma el empresario.

Sofar, dice, es algo que jamas de debe perder,
y lo hace para darle un consejo a los jovenes
emprendedores: “Que se atrevan a sofar, a
verse como empresarios”, refiere Francisco.

Su acercamiento con Camara de Comercio, es
precisamente eso, sonar. “Siempre me qusto y
lamé mucho la atencion la Cémara de
Comercio. Siempre dije que algin dia seria
socio, y se cumplic”.

Asi, Francisco cumplié su meta, y a finales de
2013, se afili6 a nuestra Camara con la
entonces tienda de regalos. “Surgié mi
acercamiento con la Camara con la idea de
encontrar un espacio dénde trabajar, donde
desarrollar. La Cdmara nos da muchas
opciones a los socios, pero lo que mas me
movié a mi, fue el poder aportar”.

El vinculo es tal, que Francisco define a nuestra
institucién como: “mi segunda casa”.
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LIZ VELASCO
Nutricién clinica,
obesidad y'diabetes.
A

Tendencias

Primavera-Verano 2020

Este afio que inicia, seguramente ya estas poniendo en practica
algunos de los propdsitos que te hiciste, como, por ejemplo: dejar
un mal habito, hacer mas ejercicio 0, quizd comer mas sano.
Cualesquiera que sean tus metas, no puedes dejar de lado el
renovar tus prendas, sobre todo para lucir muy bien en la oficina.

Para ello vamos a hacer un resumen con las tendencias que nos
presenta este ano 2020, en cuanto a colores, materiales y cortes
que estaran en todas las tiendas. Si bien, algunas tendencias
siguen vigentes desde 2019 y otras son mas innovadoras.

Las mangas de corte globo y campana las seguiremos
encontrando en prendas superiores como son, blusas, sacos o
suéteres. Materiales como el cuero continuara vigente y
estard presente en prendas en pantalones de corte amplio,
camisas y faldas lapiz. El pantalon-bermuda, seguird en

MARZ0 2020

tendencia y abrird paso a los pantalones baggy de tiro alto. Si
te gustan los chalecos, esta vez sera tu oportunidad de
lucirlos, ya sea cortos o largos, igual que el blazer de corte
mas alto, de estilo “torero”.

En cuanto a los trajes sastres, son indispensables en el
ambiente laboral, el de doble botdn y de corte mas ancho, mas
relajado. Uno de los textiles de la temporada y que sin duda
aporta un toque de elegancia, es el satén, y lo encontraremos
presente tanto en faldas como en vestidos.

Los colores que predominaran en la entrada del verano, seran
los nedn, llamativos, energéticos y que van muy bien en pieles
bronceadas. Pero sin duda alguna, el color protagonista de la
temporada es el rosa, y lo veremos en sus diferentes
tonalidades como el magenta y el chicle.
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Sin dejar de lado a los caballeros, la sugerencia para un evento

formal tendrd como opcién un pantalon en corte recto, saco de doble

botdn y sin duda alguna, la indispensable camisa blanca. Para

eventos de menor formalidad, los jeans siguen siendo la opcidn, sin

gue olvidemos que las bermudas estaran presentes, chamarras
de mezclilla de tipo cuero, asi como las camisas con coderas.

En cuanto al calzado, predominaran los zapatos clasicos con

cinturones y hebillas con puntas acampanadas. Y para

ocasiones casuales el zapato tenis con agujetas, gamuza y
nauticos con suela de goma, de burbuja y minimalista.

Recuerda siempre adaptar las tendencias a tu tipo de

cuerpo, eligiendo  correctamente  los  cortes,
estampados y colores que mejor vayan contigo.

MARZ0 2020 | PAG 29



ARTURO RAMIREZ .
creatviced | HECTOR HERNANDEZ & siguenosen: @ O © @

vDisefio | KEVIN GARCIA

— > | WENDOLY JIMENEZ P
(@ vz rores #Yo Camara

.\

e

ENCUENTRO DE INVERSION Y COMERCIO MEXICO - TAIWAN
En nuestra constante bisqueda por hacer crecer las relaciones comerciales de los . .
empresarios, llevamos a cabo el Encuentro de Inversion y Comercio en México con la = ComerCIo EXi'GI’IOI’

Delegacion de Taiwan. Agradecemos a todos nuestros socios participantes.

g o
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Siguenos en

Camara

BIENVENIDA DE NUEVOS SOCIOS

Damos la bienvenida a todos los socios que se integran a
Camara de Comercio de Guadalajara, esperamos poder
ser participes de la consolidacion de sus empresas.
Agradecemos a Banorte, patrocinador de este evento.
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( Circulos
= Empresariales

NEGOCIOS ENTRE SOCIOS

CIRCULOS EMPRESARIALES

En la bisqueda de generar nuevas oportunidades
de negocio, llevamos a cabo nuestra sesion
ordinaria de #CirculosEmpresariales, agradecemos
una vez mas el compromiso y apoyo que brindan
los empresarios asistentes.

INNOVATION OPEN
Se llevé a cabo la primer mentoria impartida por PR Project con | n novatl@n *
los ganadores de #InnovationRace. Seguimos desarrollando B e
ideas e impulsando la innovacién a los futuros empresarios de
nuestro pais.

Emprende - Crece - Consolida ¢
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FOTOGRAFIA Y VIDEQ PROFESIONAL

ARCIUITECTURA, PUBLICIDAD, SCHEAL, PRODUECTO, MODA, BELLESA
HOTELER[A, RETRATORS

CONTACTANIS:
VENTASSGF-ESTUDNO, COM
OFICA: (00 33) 36.30.48.56

MOVEL fHATSAPPE 331.241.59.48

WEMITA
GF-ESTUDIOCOM

JUNTOS

Gaceta Mercantil

SECCIONES

Entrevista a Socio de Camara

#YoSoyCamara
Entrevista ocio Camara de Comercio de Guadalajara
PERSONALIDAD INSPIRADORA
Turismo

LIVING EXPERIENCES

Innovacion y Tecnologia

IMPULSO

Gestion empresarial y negocios

STRATEGIC PLAN

Jovenes

SUENA-PLANEA +EMPRENDE

Servicios de Camara de Comercio

TU ALIADO ESTRATEGICO

Estilo y tendencias (necesidades del empresario/emprendedor)
EMPRESARIO CON ESTILO
Entorno econdmico / financiero / politico
DECISION MAKER

Responsabilidad social

BE

Arte y Cultura

APRECIARTE

Galeria Fotogréfica

#Yo Camara

Articulos del mes de

Abnl 2020

LIVING EXPERIENCES

Bosque de la primavera

SUENA+PLANEA -EMPRENDE

Nifos y adolescentes emprendedores

IMPULSO

Tecnologias 5G

#Yo Camara
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Soluciones de Negocio

- ;,COMO
1|SOBREVIVIR
EN LA ERADE LA ,

TRANSFORMACION
DIGITAL? IS

2 3

Darte cuenta que la tnica Contacta a SAP y pide una Aprovecha los precios
manera de sobrevivir es evaluacion de Nivel de especiales que SAP tiene por
siendo parte de esta Aprovechamiento digital de asociados de Camara de

transformacion. mi empresa al 01800 o al Comercio.

soluciones@itconsultant.com.mx

iTRANSFORMARTE O MORIR!

W' Business Business
ByDesign One

16 +n - SAP desde
Solici demostracion o
[ “Usincosto (1,365 USD kit | s

para SDG|GS uuuuuuuuuuu

Contéctanos01800 727 8339  Para més informacion /%5 [ SAP
wwwitconsultant.commzx | soluciones@itconsultant.commx escaneq " = ‘
£ T Consultant N TConsultantMx 3 ltconsultantmsx el Cédlgﬂ QR % [=]§ F  Partner
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iSiempre ahorrando, siempre contigo!

Tu SuperfFarmacia en casa

(.3818 1818

Todo lo que necesitas para tu salud, alimentacion,
belleza, cuidado personal, el bebé, hogar, fotoelectronica
y pagar servicios o enviar dinero.

www.farmaciasguadalajara.com.mx



